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Zatozenia ogolne

Nazwa Zabka wystepuje w mianowniku w nagtéwkach, logotypach inicjatyw itp. Odmiana nazwy jest dozwolona w litych
tekstach, tekstach lektorskich, submarkach czy dialogach reklamowych.

W przypadku marki Zabka Polska nazwa stosowana jest zawsze w mianowniku.

W litych tekstach nie stosujemy logo Zabki lub jej submarek, a nazwy wtasne zapisujemy wielka literg i odmieniamy
(np. Zabka, Zabka, Zabki, Zappki, Zabway). WYJATEK: nazwe zappsy zapisujemy mafa litera.

Nazwy oparte na prefiksie Zab- lub Zapp- stosujemy do juz istniejgcych inicjatyw wewnetrznych lub programow
lojalnosciowych. Jednak jezeli zastosowanie prefiksu jest niezbedne do dowiezienia celu biznesowego,
musi by¢ poprzedzone analizg i doktadnie uargumentowane.

System identyfikacji jest bogatym zbiorem elementéw, z ktérych korzystamy tworzac nowe kreacje. Jezeli istnieje mozliwosc
skorzystania z juz wytworzonych elementdw, nie tworzymy nowych.

kony nie stuza do ilustrowania kazdego dziatania podejmowanego przez organizacje. W dziatalnosci korporacyjnej ikony stuza
orzyporzadkowywaniu dziatah do wiekszych zbiorow.

Podstawowaq wersjg typografii systemowej jest zapis taki jak w zdaniu. Chociaz nie jest to zabronione w systemie, staramy sie
unikac pisania kapitalikami. Wiecej w rozdziale typografia.

W komunikacji wewnetrznej lub zewnetrznej mozna stosowac graficzne przedstawienie nazwy Zabka tylko za pomocg Zabu
wraz z dodatkowg komunikacjg na temat gry.
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Znaki marki

Logo Zabka w materiatach korporacyjnych
wystepuje zawsze w kolorze biatym

na ciemnozielonym tle lub w kolorze
ciemnozielonym na tle biatym.

W materiatach konsumenckich (ATL, BTL,
www) logo wystepuje w dwoch
wariantach kolorystycznych — w kolorze
ciemnozielonym na biatym tle oraz w
kolorze biatym na ciemnozielonym tle.

Logotyp sklepowy wystepuje tylko

W wariancie jasnozielonym na
ciemnozielonym tle. W sytuacjach
narzucenia stylistyki przez konserwatora
czy dewelopera, logotyp sklepowy
wystepuje w kolorze biatym lub
antracytowym, a semafor w kolorze
antracytowym.

Dozowolone jest jego uzycie

w prezentacjach wewnetrznych
dotyczacych sklepu, natomiast
niedozwolone na materiatach
komunikacyjnych czy digitalowych.

logotyp
korporacyjny

logotyp
konsumencki

logotyp
sklepowy

logotyp
sklepowy

(wersja minimal)

RAL 7016

KOLORYSTYKA

tto - RAL 7016

litery - plexi bezbarwna oklejona folig Oracal 8500-010
opaska - folia Oracal 8500-010



Kolorystyka logo

W systemie identyfikacji Zabki istniejg
dwie palety kolorystyczne. W dziatalnosci
korporacyjnej marka postuguje sie
kolorem biatym i ciemnozielonym.

W dziatalnosci konsumenckiej (B2C)
marka postuguje sie kolorem biatym,
jasnozielonym i ciemnozielonym. Kolor
jasnozielony zarezerwowany jest dla
brandowania sklepu.

kolorystyka
korporacyjna

kolorystyka
konsumencka

szary:
CMYKO/0/0/10

PANTONE Cool Gray 1C

LAB94/0/0

RGB 237 /237 / 237
RAL K7 7047

HTML EDEDED

zielony:

CMYK 87/0/100/ 50
PANTONE 2427 C

LAB 34/ -38/ 28

RGB O /100 / 32

RAL K7 6001

HTML 006420

zielony:

CMYK 87 /0 /100 /50
PANTONE 2427 C

LAB 34 /-38/ 28

RGB 0 /100 / 32

RAL K7 6001

HTML 006420

czarny:
CMYKO/0/0/100

PANTONE Process Black C

LAB11/0/0
RGBO/0/0
RAL K7 9005
HTML 000000

jasnozielony:
CMYK73/0/100/0
PANTONE 361 C

LAB 66 / -50 / 44
RGB 67/182/73
RAL 120 70 75

HTML 43b649

zielony:

CMYK 87 /0 /100 /50
PANTONE 2427 C

LAB 34 / -38 / 28

RGB O /100 / 32

RAL K7 6001

HTML 006420

biaty:

CMYK0/0/0/0

PANTONE Transparent White C
LAB100/0/0

RGB 255 / 255/ 255

RAL K7 9016

HTML FFFFFF

biaty:

CMYKO/0/0/0

PANTONE Transparent White C
LAB100/0/0

RGB 255/ 255/ 255

RAL K7 9016

HTML FFFFFF

gdy niemozliwe jest uzycie znaku w petnej wersji kolorystycznej stosujemy wersje monochromatyczng i achromatyczng

biaty:

CMYKO/0/0/0

PANTONE Transparent White C
LAB100/0/0

RGB 255 / 255/ 255

RAL K7 9016

HTML FFFFFF



Submarki

Szczegotowy opis brandingu znajduje sie
w manualach lub w strategiach
komunikacji poszczegdlnych submarek:

. Zabka Café

. Zabka pomaga
- Wygodne Ustugi
. Zappka

« Cyberstore

- Razem

oznaczenie strefy
gastronomicznej
w sklepie

oznaczenie
projektow
filantropijnych

aplikacja mobilna

aplikacja
do zarzadzania
sklepem

magazyn firmowy

oznaczenie
wszystkich ustug
dostepnych

w sklepach Zabka

ab Cyberstore
“’

razem
e’

wygodne

ustug

wygodn

e ustu

e

gl

zielony:

CMYK 87 /0 /100 /50
PANTONE 2427 C

LAB 34 /-38/ 28

RGB O /100 / 32

RAL K7 6001

HTML 006420

zielony:

CMYK 87 /0 /100 /50
PANTONE 2427 C

LAB 34 /-38 /28

RGB O /100 / 32

RAL K7 6001

HTML 006420

miegtowy:
CMYK80/0/90/0
PANTONE 3405 C
LAB59/-79/18
RGB10 /168 /73
HTML OAA849

miegtowy:
CMYK80/0/90/0
PANTONE 3405 C
LAB59/-79 /18
RGB10 /168 /73
HTML OAA849

zielony:

CMYK 87 /0 /100 /50
PANTONE 2427 C

LAB 34 /-38/ 28

RGB 0 /100 / 32

RAL K7 6001

HTML 006420

zielony:

CMYK 87 /0 /100/50
PANTONE 2427 C

LAB 34 / -38 / 28

RGB O /100 / 32

RAL K7 6001

HTML 006420



Btedne przyktady S
zastosowania logo korporacyjny
Slajd prezentuje przyktady btednego

zastosowania logo:

1. zastosowanie logotypu sklepowego
w kontekscie korporacyjnym

2. okolicznosciowe modyfikacje logo
3. btedne uzycie kolorow w logotypie
sklepowym logotyp
konsumencki " k _

4. zastososwanie logotypow submarek i a

w semaforze

zastosowanie logotypu sklepowego w kontekscie korporacyjnym

okolicznosciowe modyfikacje logo

logotyp .
sklepowy Za b ka

S’
submarka

zastosowanie logotypow submarek w semaforze



Btedne przyktady
zastosowania logo

W przypadku uzywania logo marki oraz
submarek bez apli na zdjeciach, ttach
aplach koloru innych niz te systemowe
nalezy pamietac o zachowaniu
czytelnosci.

unikamy zastosowania znaku na ttach mato z nim kontrastujgcych

unikamy zastosowania znaku na
dodatkowych ksztattach, ktore
nie sg elementem systemu identyfikacji

@WU.@Z% k g)yg
7@ﬂ<§@1
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Prawidtowe
zastosowania logo

W zaleznosci od tta stosujemy biaty lub
ciemnozielony znak.

W przypadku, gdy logo nie jest czytelne
na zdjeciu mozemy zastosowac aple

o petnym kryciu lub z efektem multiply,
nie wieksza niz 1/3 szerokosci zdjecia.

w przypadku, gdy logo nie jest czytelne na zdjeciu mozemy zastosowac
aple o petnym kryciu lub z efektem multiply, nie wieksza niz

1/3 szerokosci zdjecia

WYJATEK - logo . Zabka pomaga” na ksztatcie serca

11



Co-branding

W przypadku wspotwystepowania marki
Zabka z inna marka, nie nalezy tworzy¢
nowego znaku, ilustrujgcego tg
wspotprace.

Oznaczenie nalezy tworzyc¢ zestawiajgc
logo Zabka (po lewej) z logiem marki
wspotpracujacej (po prawej). Logo marki
wspotpracujacej powinno byc¢ optycznie
wyrownane do wielkosci znaku Zabka.

ARTA

)
K.r

ROZNORODNOSCI

wielka orkiestra

Sw1ateczneJ
pomoty

12



Typografia



Typografia

Podstawowym fontem stosowanym
w komunikacji marki Zabka jest font Intro
w przedstawionych obok odmianach.

Fontem uzupetniajgcym w systemie jest
TT Commons. Z racji swych wiasciwosci

stosowany jest w materiatach digitalowych.

Wyijatek: czcionka jest rowniez stosowana
w niektorych elementach komunikag;ji
drukowanej Zabki Cafe (menuboard,
gazetka).

Fontem wykorzystywanym jako zamiennik
fontéw systemowych w poczcie
elektronicznej, szablonach Word,
PowerPoint, listach, dokumentach
wewnetrznych i zewnetrznych jest font
Calibri.

Intro Regular

Ectecti Paribusanda velescia
volupta sperovitias sunt dici 1234

Intro Bold

Ectecti Paribusanda velescia
volupta sperovitias sunt dici 1234

Calibri Regular

Ectecti Paribusanda velescia
volupta sperovitias sunt dici 1234

Calibri Bold

Ectecti Paribusanda velescia
volupta sperovitias sunt dici 1234

TT Commons Regular

Ectecti Paribusanda velescia
volupta sperovitias sunt dici 1234

TT Commons Bold

Ectecti Paribusanda velescia
volupta sperovitias sunt dici 1234

14



Usmiech




Usmiech

Usmiech jest znakiem rozpoznawczym
Zabki. Nie musi by¢ jednak stosowany na
site we wszystkich komunikatach.

Nalezy zachowac usmiech w komunikacji
przede wszystkim jako narzedzie
akcentowania kluczowego stowa w
komunikacie.

W przypadku, gdy istota komunikatu
wynika z potaczenia dwoch stow mozliwe
jest stosowanie usmiechu jako tacznika.

Dozwolone jest uzycie usmiechu jako
samodzielnego ozdobnika, ale nie nalezy
go naduzywac.

Nie nalezy stosowac usmiechu w wersji 3D
oraz jako tta dla tekstu.

Zasada ogolna

o
Cos dla

oclllgdy?

o @

Nie nalezy naduzywac usmiechu
jako ozdobnika, np. dodatkowo

Zasada uzupetniajgca - usmiech jako ozdobnik

zgbka_g'z="

na rekawkach.

Zasada uzupetniajgca - usmiech jako tacznik

bez mi
)

Nie nalezy stosowac usmiechu 3D.

esa

Usmiech nie moze by¢ ttem dla tekstu

16



Usmiech jako
favicon/ikona
aplikaciji

Favicon sklepu Zabka i aplikacji Zappka.
W obu przypadkach stosujemy litere z

z usmiechem. W przypadku Zabka jest

w kolorze biatym na ciemnozielonym tle,
w przypadku Zappki jest biata na
mietowym tle.

Faviconem Cyberstore sg literyaib
z uSmiechem w kolorze mietowym
lub biatym na mietowym tle.

Faviconem Grupy Zabka jest
ciemnozielony kwadrat.

Wyijatek - usmiech jako favicon

0 favicon Zabka

0 favicon Cyberstore

ab

o’

6

0 favicon Grupy Zabka

17



Usmiech w typografii
NAGLOWKI/CLAIMY

Plansza przedstawia dozwolone zasady
stosowania, wyjatki oraz nieprawidtowe
przyktady uzycia usmiechu.

Unikamy stosowania usmiechu

w pierwszej i ostatniej sylabie stowa
(wyjatkiem sg stowa dwusylabowe,
np.,wege”), w wyrazach
jednosylabowych, a takze jako
podkreslenia catego stowa lub zdania.

przy 2 wierszach usmiech znajduje sie zawsze w 2 wierszu

Cos dla
oc@dy?

Badz gotowy
na swieta.
S’

w wyrazie 2 sylabowym mozliwe zastosowanie na koncu, na poczatku wyrazu

Masz ochote
na legy?

mozliwe tgczenie 2 wyrazow, gdy tworzg jedng catos¢ komunikacyjna

Moze hot\goga?

@

zawsze znajduje sie w ostatnim wierszu

Masz ochote
S’

na wege lunch?

nie tgczymy usmiechu ze znakami interpunkcyjnymi

Masz ochote

na wege lunch?

nie moze sie znalez¢ na poczatku lub koncu wyrazu

nieprawdopodobny

nie moze zaczynac sie i konczyc¢ od litery nie moze zmienia¢ proporcji
z wydtuzeniem dolnym

najedzony oferta

musi zawsze obejmowac 3 litery

Rozne oblicza Zamawiaj
kobiecosci i odbieraj

jak ci pasuje

18



Usmiech w typografii
NAGLOWKI/CLAIMY

Usmiech uzywany w nagtéwkach
powinien mie¢ okre$long proporcje i by¢
umieszczony w okreslonym odstepie od
typografii.

Schemat przedstawia zasady
konstruowania zestawienia typografii
z symbolem usmiechu.

Cos dla

wielkosc x stanowi wartosc stopnia pisma

19



Usmiech w typografii

POZDROWIENIA

Oddzielnym elementem identyfikacji jest
pozdrowienie sktadajace sie z hasta

i uSmiechu. Forma ta stosowana jest
czesto samodzielnie i skonstruowana jest
na bazie innych proporcji niz ma to
miejsce w nagtdwkach. Schemat
przedstawia zasady konstruowania
zestawienia typografii z symbolem
usmiechu. Rodzaje haset sg scisle
okreslone, nie stosujemy tej zasady dla
innych pozdrowien niz zatwierdzone

w tym manualu.

Pozdrowienia zawsze zaczynamy od
wielkiej litery i konczymy wykrzyknikiem.

pozdrowienia

wielkos¢ x stanowi wartosc szerokosci napisu

zakonczenie maili w komunikacji wewnetrzne;:

Do zobaczenial

(

Mitego dnial

(

Smacznego!

(

Duzo zdrowial

A

Dziekujemy!

(2

Powodzenial

(

nie stosujemy innych zwrotow nad usmiechem
Niz wyzej wypisane

20



Usmiechw typografii cenowki - usmiech pod groszami tabliczka na drzwi
WIZUALIZACJA
W SKLEPIE

godziny otwarcia

- 600 2300

332 967

MAPO:] EMER. LEVEL UP
BET CUKRU, BLETHA,

CLNLR PACIFIC it
=0s g | plansza z godzinami stanowi wyjatek
gty ® S % od reguty, godziny zostaty powiekszone

dla lepszej czytelnosci

usmiech nad regatami do ZO baczenia

na dzien dobry

proporcje wielkosci usmiechu do typografii sg
takie same jak w przypadku pozdrowien



Inicjatywy
Korporacyjne




Inicjatywy
korporacyjne

Inicjatywy korporacyjne moga by¢ oznaczane
samy logotypem, badz moga by¢
wzmocnione ikong przyporzagdkowujaca
dang inicjatywe do szerszego zbioru.

Konstrukcja logo ma scisle okreslone
proporcje. Przedstawione sg one na
schemacie obok.

Konstrukcja logo

Przyktady

ikona wysrodkowana
wzgledem logotypu

iggka

Kuznia

Testerzy
Produktow

@

RO
DO

>

1/4 x

stopien pisma 2x

interlinia 90% - 95% wartosci
stopnia pisma

maksymalnie 2 wiersze po 15 znakéw

Zabka
Naturalnie
Razem

iggka

RODOwskaz

23
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Logotypy promocyjne

Logotypy promocyjne stuza do
wyrézniania produktéw w ofercie,
zarbwno w materiatach BTL i digitalu, jak
rowniez (w przypadku znaku tylko

w Zabka) w modutach dostawcy.

Ksztatty oznaczen sg inspirowane
digitalowymi notyfikacjami.

Logotypy promocyjne nie posiadajg pol
ochronnych. Moga by¢ umieszczane w
komunikacji produktowej (na lub obok
produktu), nie moga jednak dotykac
krawedzi layoutu.

wytgcznosc

Nnowosc

NOwosSC Na wytacznosc

tylko w iglg ka

wersja podstawowa

tylkow iCI bkCI

wersja uzupetniajgca

standard

tylkow igEka

Nnowos¢c

wersja podstawowa
wyjustowanie do lewej

tylkow i@ kCI

NnoOwWoS¢C

tylkow
zabka
e’

wersja uzupetniajgca w przypadku matej ilosci miejsca na layoucie

NnOowosc¢c

wersja uzupetniajgca

tylkow i@ kO tylkow ig_l;ka

Nnowos¢C

wersja uzupetniajgca
wyjustowanie do prawej

25



Nowosé tylko w Zabka

Logotyp ,nowos¢ tylko w Zabka” moze by¢
uzywanyw materiatach BTL i w digitalu.
Dozwolone sg dwie wersje stosowane

w zaleznosci od umiejscowienia na layoucie.

Nowos¢ tylko w Zabka wyjustowana do prawej

Mus
Dawtona
Drugie
sniadanie

rézne rodzaje
100g; 27,00 zt/kg

tylkow ZAbKa
~

nowos¢

Wafle Fitos Kupiec
ryzowo-kukurydziane toffi,

kukurydziane chilli
120-140 g; 28,50-33,25 zt/kg

--------

Kawa
Cold Brew

rézne rodzaje
220ml; 27,23 zt/1

Bakoma /
n JocuRrt i '

Sturalny

Wafle
kukurydziane
Good Food

ser, pizza
43 9;46,28 zt/kg

tylkow zabka
~

e R R G A
s " ylow ZaGbka
N

 nowos$é

SONKO
Ndalwwalne
TSR

Wafle ryzowe
Sonko

naturalne,

ze stonecznikiem,
zsolg

130g; 25,38 zt/kg

Jogurt
Bakoma

naturalny
390g;
8,46 zt/kg

Sok Bobo Frut

jabtko-banan-marchewka,
jabtko-marchewka-morela,
jabtko-malina-winogrono
300 ml; 15,67 zt/

Nowos¢ tylko w Zabka wyjustowana do lewe;

Kubek z lodem

produkt mrozony
130 g; 19,23 zt/kg

26



Layouty

Metka z logo i claimem umieszczona jest
na layoutach w lewym dolnym rogu.

UWAGA

W nagtéwkach unikamy stosowania stowa
Zabka. W razie koniecznosci jego uzycia
nie odmieniamy go. Jesli zostanie uzyte,
nie stosujemy w komunikacie kolejnego
usmiechu.

Jezeli prezentowany produkt pojawia sie
w Zabka na wylgcznos¢, a na layoucie
znajduje sie logo Zabka w formie metki,
nie stosujemy logotypu promocyjnego
Jtylko w Zabka”.

Web

2ggm:

uwolnij swoéj czas

-

7

Odkryj lodowe

PERELKI

L
5 I -
i e
&

L g -
L = i -
i =" [
- ad A
T E
- (] |
B T
: ~ ‘
%
°

& SPRAWDZ -

pat= .ﬂfﬁ\

Odkryj lodowe

Odkryj lodowe

PERELKI!

SPRAWDE =

PERELKI!

27



Layouty

Social Media

Metka z logo i claimem umieszczona jest
na layoutach w lewym dolnym rogu.

WAGA Twoéj wakacyjnysd '_ 4}@[@ MONISHIERAW

W nagtéwkach unikamy stosowania stowa 00 o)
: y crush ZLappsy | innepremocje!

Zabka. W razie koniecznosci jego uzycia

nie odmieniamy go. Jesli zostanie uzyte, . .

nie stosujemy w komunikacie kolejnego | . 4 h I
usmiechu. |

ig_gka

uwolnij swoj czas




Layouty Plakat

Metka z logo i claimem umieszczona jest
na layoutach w lewym dolnym rogu.

UWAGA
W nagtéwkach unikamy stosowania stowa ?
Zabka. W razie koniecznosci jego uzycia g o rq c e

®

nie odmieniamy go. Jesli zostanie uzyte,

Schru orzezwienie -
P natychMIASTOWE _
Ay e

Teraz

usmiechu.

) .
nie stosujemy w komunikacie kolejnego p a n I n I 30“’“,"““‘9;
N g v l \

500

ig_gka

uwolnij swoj czas

uwolnij swoj czas



Layouty

Na layoutach stosowanych wewnatrz
sklepu, wewnatrz aplikacji oraz

w komunikacji ATL nie uzywamy logo.
Zaktadamy bowiem, ze klient wie juz

z kontekstu z jakg marka obcuje.

Marke identyfikuje systemowa typografia
oraz uzycie usmiechu.

UWAGA

W nagtéwkach unikamy stosowania stowa
Zabka. W razie koniecznosci jego uzycia
nie odmieniamy go.

Sklep, aplikacja, ATL

30



Co-branding
guideline

Logotyp ,tylko w Zabka” oraz logotyp
,dostepne w Zabka” moze by¢
uzywany zarébwno w materiatach
wiasnych, jak i materiatach partnera.

Produkty na wytgcznosé

Do oznaczania produktow na wytgcznosc¢ stosujemy znak , tylko w zabka”. Upewnij sie,
ze na layoucie znajduje sie bezpieczne migjsce na uzycie znaku (jednolite tto,
bezpieczne marginesy strony).

Znak ma ksztatt pastylki i wystepuje w 2 wersjach kolorystycznych (biatej i zielonej):

Do oznaczania produktow nie na wytacznosc stosujemy znak ,dostepne w zabka". Upewnij
sie, ze na layoucie znajduje sie bezpieczne miejsce na jego uzycie (jednolite tto, bezpieczne
marginesy strony). Znak staramy sie umieszcza¢ w prawej dolnej czesci layoutu.

Znak wystepuje w nastepujacych wariantach:

dostepne w iCI bkCI

dostepne w ieg kCI

dostepne w dostepne w

zabka zabka

| )

W przypadku braku bezpiecznego miejsca na layoucie dla znakow jednowierszowych
mozna zastosowac belke na dole layoutu w nastepujgcych wariantach:

w kolorze systemowym (zielonym lub biatym)

dostepne w iCI b kCI

dostepne w iCI bkCl

lub w kolorze dopasowanym do niejednorodnego tta.

dostepne w igBka

Przyktadowy kolor dobrany do niebieskiego tta.
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Co-branding
przyktady

Szczegdlnie waznym wariantem jest
zastosowanie tego oznaczenia z
logotypem marki wiasnej. W takim
przypadku oba znaki powinny byc
optycznie wyréwnane pod wzgledem
wielkosci.

Materiaty BTL z markg wtasng

Makaron zwierzgtka
z pulpecikami
Szamamm

225 g; 44,40 zt/kg

Makaron literki
z pulpecikami

 Szamamm

250 g; 3996 zt/kg

Materiaty dostawcy

Teraz nuw‘!.r
CYTPYROWY
csmalk od

ELipy

dostepne w 293 kCI
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